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	考察人員
	張成爵

	考察地點/國家
	中國大陸（廈門）。

	考察期間
	112年11月28日至112年12月1日，計4天。

	考察事由/目的
	觀光旅遊發展。
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	112年12月4日
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	考察紀要
	金門高粱酒中國大陸行銷

	
	考察心得
	2004年，金門酒廠率先登陸，在廈門、泉州等地設立多家專賣店，作為搶攻大陸酒類市場的灘頭堡，為了經營大陸市場，金酒公司還特別設立廈門子公司專心應戰。
對金酒公司來說，經營大陸市場最大難處就是價格混亂，就容易影響消費者購買意願，同時也打擊金酒威信。目前在大陸的金門高粱酒來源不少，除了來自金酒公司的正常銷售管道外，還包括了觀光客每次兩瓶、三瓶帶到大陸，或是從金門、台灣平行輸入到大陸，人海戰術累積起來的銷售數字，可說是相當龐大。
金門高粱酒的特色就是越陳越香，不需要靠媒介物，就能自體陳香，「這對藏酒愛好者來說，是一大福音，透過年份酒收藏，也能帶動金酒品牌越陳越香。」大陸市場雖是商機龐大，但是絕不盲目擴張，每一步都要穩紮穩打，確保獲得金酒穩定供貨。

面對未來，老酒老店新開張的金酒，應做好迎向充滿挑戰與希望的明天。。
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